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ВСТУП 
 

Дисципліна «Журналістика цифрових медіа» належить до 

обов’язкових дисциплін і призначена для студентів освітнього ступеня 

«бакалавр» галузі знань 06 «Журналістика» спеціальності 061 

«Журналістика» спеціалізації «Реклама і зв’язки з громадськістю». 

Дисципліна «Журналістика цифрових медіа» є складовою циклу 

професійної та практичної підготовки фахівців. Програму та робочу 

програму викладання дисципліни складено відповідно до структурно-

логічної схеми підготовки фахівців, передбачених освітньо-

професійною програмою. 

Програма та робоча програма складається з таких розділів: 

 Мета, завдання та результати вивчення дисципліни 

(компетентності), її місце в освітньому процесі. 

 Зміст дисципліни. 

 Структура дисципліни та розподіл годин за темами. 

 Тематика та зміст лекційних, практичних занять та 

самостійної роботи студентів. 

 Список рекомендованих джерел. 

 

 

 
МЕТА, ЗАВДАННЯ ТА РЕЗУЛЬТАТИ ВИВЧЕННЯ 

ДИСЦИПЛІНИ (КОМПЕТЕНТНОСТІ), ЇЇ МІСЦЕ 

У ОСВІТНЬОМУ ПРОЦЕСІ 
 

Мета навчальної дисципліни «Журналістика цифрових медіа» – 

формування у студентів комплексу теоретичних і практичних знань з  

основ журналістської діяльності цифрових медіа, необхідних для 

фахової підготовки інформаційних, аналітичних та художньо-

публіцистичних матеріалів, програм різних форматів для цифрових 

медіа.  

Предметом навчальної дисципліни «Журналістика цифрових 

медіа» є журналістська діяльність у різних видах цифрових медіа, 

що поєднує організаційну та творчо-технічну складову. 
Завдання навчальної дисципліни «Журналістика цифрових медіа»: 

 вивчення основних понять та термінів журналістики 

цифрових медіа; 

 ознайомлення студентів із системою цифрових медіа 

України та світу; 
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 опанування методики збору, систематизації та 

узагальнення інформації під час підготовки журналістських 

матеріалів різних видів цифрових медіа; 

 застосування різноманітних технік написання 

інформаційних, аналітичних та художньо-публіцистичних жанрів; 

 дослідження способів організації роботи редакції різних 

видів цифрових медіа. 
Вивчення дисципліни дозволить студентам підготуватися до 

практичної діяльності та оволодіти такими спеціальними професійними 

компетентностями (професійно-функціональні знання та вміння). 
І. Знання і розуміння:  

 зміст основних понять та термінів журналістики цифрових 

медіа; 

 типологію та структуру цифрових медіа; 

 критерії відбору новин для цифрових медіа; 

 особливості зародження задуму, концепції, формулювання 

теми журналістського твору різних видів цифрових медіа; 

 засоби раціональної та емоційної аргументації в 

журналістському творі різних видів цифрових медіа; 

 методи збору та опрацювання інформації; 

 систему журналістських жанрів цифрових медіа; 

 особливості організації роботи редакції цифрових медіа. 
ІІ. Застосування знань і розумінь: 

 класифікувати цифрові медіа за різними критеріями; 

 збирати, систематизовувати та узагальнювати інформацію; 

 відбирати факти та новини для цифрових медіа;  

 використовувати засоби раціональної та емоційної 

аргументації у журналістському творі; 

 використовувати різні методи та способи збору та 

систематизації інформації; 

 писати інформаційні, аналітичні та художньо-

публіцистичні твори для різних цифрових медіа; 

 брати участь у прес-конференціях у ролі представників 

різних цифрових медіа; 

– оцінювати журналістський текст цифрових медіа за 

тематичною, фактологічною, композиційною, архітектонічною, 

комунікативною структурою. 
ІІІ. Формування суджень: 

 здатність обирати факти та новини для цифрових медіа; 
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 здатність збирати та систематизувати інформацію для 
написання журналістських творів для цифрових медіа; 

 здатність обґрунтовувати прийняті журналістом рішення 
на кожному з етапів творчого процесу; 

 здатність оптимально організовувати роботу редакції різних 
цифрових медіа. 

Під час вивчення дисципліни передбачається застосування 
активних методів навчання, зокрема: підготовка презентацій, написання 
есе, виконання ситуаційних завдань, проведення модерації тощо. 

Місце навчальної дисципліни «Журналістика цифрових медіа» у 
структурно-логічній схемі спеціалізації «Реклама і зв’язки з 
громадськістю» визначається попередньо закладеними теоретичними 
знаннями та практичними навичками, вміннями з дисциплін «Масові 
комунікації», «Українська мова (за професійним спрямуванням)», 
«Журналістика», «Основи редагування».  

 
ЗМІСТ ДИСЦИПЛІНИ 

 

ТЕМА 1. Сутність і зміст цифрових медіа  

 

Структура ЗМК. Основи типології у сфері ЗМК. Типологія за 

регіоном розповсюдження. Типологія за аудиторним принципом. 

Типологія зя якісними характеристиками. Типологія за формою 

власності. Типологія за легітимністю. Типологія за форматом.  

Поняття «засоби масової інформації», «засоби масової комунікації», 

«мас-медіа». Поняття «цифрові медіа». Характерні ознаки преси як 

засобу масової комунікації. Особливості телебачення як цифрового 

медіа. Особливості радіомовлення як цифрового медіа. Особливості 

інтернет-журналістики. Середовище ЗМК. Роль інформаційних 

агентств у середовищі ЗМК. 

Порівняльна характеристика традиційних та онлайнових 

(мережевих) медіа. Головні переваги онлайнових ЗМІ. Недоліки 

інтернет-видань. Поняття конвергенції ЗМІ. Конвергентна редакція. 

Інтегрована редакція. Конвергентні newsrooms. Нові професійні 

компетенції журналістів, які працюють у конвергентній редакції.  

 

Список рекомендованих джерел 

Основний: 1–4. 

Додатковий: 6–7. 

Інтернет-ресурси: 8–10. 
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ТЕМА 2. Організація роботи редакції цифрових медіа 

 

Структура редакції. Види структур редакції. Плоска структура 

творчого колективу редакції. Пірамідальна структура творчого 

колективу редакції. Різновиди пірамідальної структури редакції: 

однолінійна, багатолінійна, штабна, матрична. 

Централізована та децентралізована робота над матеріалом. 

Поняття «дедлайну» в журналістській практиці. Координація та 

контроль роботи творчого колективу.  

Особливості роботи редактора відділу. Способи редакторського 

читання журналістських матеріалів. «Ефект воронки». «Теорема Фі». 

Види редакторських правок: опрацювання, скорочення («вищипу-

вання», «рубки хвоста», скорочення абзацами), правка-переробка. 

Композиційні моделі розміщення матеріалів. 

 

Список рекомендованих джерел 

Основний: 1, 4. 

Додатковий: 6. 

Інтернет-ресурси: 8–9. 

 

ТЕМА 3. Особливості діяльності інформаційної служби  

цифрових медіа 

 

Структура інформаційної редакції. Функціональні обов’язки 

генерального продюсера, головного редактора, шеф-редактора, 

редактора вечірнього випуску, ведучого вечірнього випуску, 

редактора міжнародного випуску, літературного редактора, 

випускового редактора ранкових новин, ведучого ранкових випусків, 

спеціального кореспондента, репортера, головного режисера, 

режисера ранкового ефіру, асистента режисера випуску, асистента 

режисера з титрування, оператора, офіс-менеджера.  

Технологія інформаційного телевиробництва. Виробництво 

телевізійного сюжету. Типи телевізійних сюжетів: репортажний, 

історичний, аналітичний, портретний, сюжет-розповідь, оглядовий, 

сюжет-розслідування. Модель британських телевізійних новин. 

Методи проведення інтерв’ю. 

 

Список рекомендованих джерел 

Основний: 1, 4. 

Додатковий: 6. 
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Інтернет-ресурси: 8–9. 

 

ТЕМА 4. Журналістські професії в цифрових медіа 

 
Автор, сценарист, редактор, ведучий в телепередачі: 

функціональні особливості. Ведучий теленовин. Модератор та 

ведучий ток-шоу на телебаченні. Кореспондент. Спеціальний 

кореспондент. Репортер. Функції телеведучого авторської програми. 

Складові іміджу ведучого на телебаченні в різних типах програм. 

Телеперсонаж. 

Автор, сценарист, редактор, ведучий в радіопрограмі: 

функціональні особливості. Радіоперсонаж. Ведучий на радіо в 

інформаційній радіопрограмі. Ведучий-диктор і ведучий-журналіст. 

Метод персоніфікації та його застосування в аудіо творчості. Ведучий 

в монотематичній радіопрограмі: актуальність тематичної 

спеціалізації журналіста. Ведучий-коментатор і ведучий-оглядач: 

спільне та відмінне. Специфіка творчості журналіста-ведучого в 

діалогічних програмах. Модератор та шоу-мен на радіо. Ведучий- 

інтерв’юєр: психологічні аспекти радіоконтакту. Функції ведучого 

авторської  програми. Імідж радіо ведучого в різних типах програм. 

Автор, журналіст, коментатор, репортер, оглядач інтернет-

видання. Редактор інтернет-видання. Блогер.  
 

Список рекомендованих джерел 

Основний: 1, 4. 

Додатковий: 6. 

Інтернет-ресурси: 8–9. 

 

ТЕМА 5. Особливості журналістської творчості для цифрових 

медіа 
 

Критерії новинної інформації. Актуальність, новизна, фактаж, 

значимість. Принцип наближення інтересів. Правило хронологічного 

наближення. Правило географічного наближення. Правило 

емоційного наближення. Правило наближення за специфічними 

інтересами. Правило за принципом рідкісності. Правило наближення 

за принципом популярності. Інформаційний привід. Суспільна 

значимість новини. 
Етапи творчого процесу. Шляхи виникнення задуму 

журналістського твору. Тематична структура журналістського тексту. 
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Однорідна та неоднорідна тематична структура. Концепція 
журналістського твору. Ідея журналістського твору. 

Факт і його природа в журналістиці. Види фактів: за джерелом 
використання, функцією, ієрархією, якістю. Композиційна структура 
журналістського тексту. Конфлікт у журналістському тексті. 
Архітектонічна структура журналістського тексту.  

Логіка і психологія доказу та переконування. Доказ і 
аргументація. Структура доказу: теза, аргумент, демонстрація. 
Вимоги до тези, аргументу і демонстрації. Своєрідність аргументу.  

Найпоширеніші групи аргументів у публіцистиці. Різновиди 
понятійно-логічної аргументації: фактологічні (документовані засоби, 
статистика, фактологічний матеріал), наукові (аксіоми, наукові закони 
і висновки, визначення), юридичні (рішення суду, кодекси, закони, 
конституція), морально-етичні (морально-етичні правила, оцінки, 
норми моралі). Різновиди емоційно-образної аргументації: образи 
художньої літератури та фольклору (висміювання, заохочення, осуд, 
схвалення), публіцистичні образи (образ-картина, образ-алегорія, 
образ-персонаж, словесний образ), безпосередні емоційні оцінки 
(іронічні й сатиричні образи, фольклорні образи, крилаті вислови). 
Роль емоцій у процесі аргументації.  

Мережа інформування журналіста: брифінги, презентації, прес-

конференції, прес-релізи, спеціалізовані інформаційні бюлетені, 

екстрені повідомлення. 

Три головні джерела журналістської інформації: предметно-

оречевлене середовище, документ, людина. Білі, сірі та чорні джерела 

інформації. Типи джерел інформації: експерт, внутрішній інформатор, 

«гарячий інформатор», легковажний інформатор, контактер, спільник, 

випадкове джерело. 

Методи і способи збору інформації: метод спостереження, метод 

вивчення документів, метод інтерв’ю. Відкрите і приховане спосте-

реження. Метод маски, «журналіст змінює професію». Класифікація 

документів за способом фіксації, типом фіксації, статусом, способом 

одержання, ступенем близькості до описуваного об’єкта. Опитування 

та анкетування у журналістській практиці. Методика підготовки до 

інтерв’ю. Контент-аналіз та експеримент у журналістиці. 

 

Список рекомендованих джерел 

Основний: 1–5. 

Додатковий: 6. 
Інтернет-ресурси: 8–9. 
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ТЕМА 6. Інформаційні, аналітично-публіцистичні  та 

розважальні формати на телебаченні 

 

Методи викладу телевізійних новин. Критерії теленовин: 

оперативність, точність, достовірність, неупередженість, 

збалансованість, повнота, простота, логічність, відмежування 

коментарів від фактів, наявність шокуючи матеріалів. Виклад новин 

на одну тему. Виклад подієвої новини. Виклад новин за допомогою 

цитування. Виклад новин за формулою Поля Вайта. Мова і стиль 

повідомлень. Типи початків повідомлень: вражаючий, інтригуючий, 

контрастний, запитальний, описовий, цитатний. 

Завдання репортажу на телебаченні. Типи початків репортажу. 

Індивідуалізовані цитати у репортажі. Умотивованість stand-up у 

репортажу. Свідки подій. Індивідуалізовані персонажі. Авторський 

стиль репортажу. 

Коментар. Телекоментар. Коментар-довідка. Коментар-репліка. 

Розширений коментар. Способи констатації інформаційного приводу. 

Основні групи фактографічних елементів. Бесіда. Огляд. Загальний та 

тематичний огляд. Кореспонденція. Прес-конференція. Дискусія.  

Поняття «ток-шоу». Розмовні видовища (ток-шоу). Ігрові 

видовища (ігрові шоу). Постановочні шоу. Ток-шоу «сам на сам». 

Роль журналіста у підготовці ток-шоу. Роль ведучого у підготовці та 

веденні програми.  

Концепція ранкового і денного блоків мовлення. Форма і 

побудова телевізійної програми. Головні герої телевізійної програми. 

Складові атмосфери телевізійної студії. Комерціалізація телевізійної 

програми (проекту). 

 

Список рекомендованих джерел 

Основний: 1, 4. 

Додатковий: 6. 

Інтернет-ресурси: 8–9. 

 

ТЕМА 7. Жанри цифрового радіомовлення 

 

Характерні особливості інформаційного жанру новин. 

Особливості радіожанру як основи радіовиробництва. Поняття 

рефлективності радіомовлення. Рефлексія в нових жанрах 

інформативного мовлення. Елементи рефлексії як визначальна основа 

радіожанрів. Підготовка інформаційного випуску новин. Структура 
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повідомлення як базове поняття радіовиробництва. Вимоги до 

підготовки повідомлення: оперативність, масовість, доступність, 

актуальність, динамічність, впливовість. Поняття рейтингу новин. 

Вимоги до підготовки репортажу з місця події: аргументованість, 

доказовість, впливовість, глибинність, переконливість, 

авторитетність. Інституційний репортаж. Інтегральний репортаж 

Органічний репортаж, його природа та особливості Інтерв’ю як 

поширений діалогічний жанр радіомовлення. Інформаційні огляди. 

Коментар як аналітичний жанр. Визначення редакційного (або 

фахового) погляду на тему повідомлення оглядового типу. Порядок і 

правила подачі коментарів. Місце коментаря в інформаційно-

аналітичній програмі. Вибір методу подачі коментаря стосовно 

аналізу повідомлення, випуску новин та інформаційної програми у 

формі приміток, правок, передбачень можливих сценаріїв розвитку 

події, порівнянь з офіційною (або традиційно встановленою) точкою 

зору. Формальні і неформальні ознаки лідерів думок. Безапеляційний 

коментар.  

Огляд преси як жанр інформаційно-аналітичного мовлення.  

Аналіз існуючих газет, журналів, інтернет видань з точки зору 

зацікавлень аудиторії. Принципи підбору публікацій у відповідності 

до редакційного спрямування інформаційної програми. Конкуруючі 

мас-медіа. Вибір методу систематизації преси: за датою публікації,  

назвою періодичного видання, об’єктом інформування).  

Жанр журналістського розслідування. Визначення теми 

журналістського розслідування (політичні, економічні, соціальні, 

гуманітарні, кримінальні). Роль офіційних джерел інформації 

правоохоронних органів, особистих контактів та свідків подій. 

Причини звернення до юридичної консультації перед публікацією 

матеріалів розслідування. Драматургія підводок і застосування 

звукових ефектів. Інформаційно-аналітична програма. Перспективне 

та поточне планування. Інформаційно-аналітична програма її 

різновидності. Порівняльний аналіз. Призначення та особливості 

жанру інформаційно-аналітичних програм. Композиційні елементи 

сценарного плану інформаційно-аналітичних програм.  

 

Список рекомендованих джерел 

Основний: 1, 4. 

Додатковий: 6. 

Інтернет-ресурси: 8–9. 
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ТЕМА 8. Інтернет-журналістика: специфіка та жанри 

 

Загальні та специфічні властивості онлайнових видань. Три 

визначальні особливості онлайнових видань:  гіпертекстуальність,  

інтерактивність  та мультимедійність. Внутрішня та зовнішня 

гіпертекстуальність. Чотири  конфігурації інтерактивності. 

Функції нових медіа. Комунікативна, інформаційна, соціально-

організаційна,  соціально-креативна, розважальна, рекламна, 

ціннісно-регулятивна функції онлайнових видань. Особливості 

аудиторії. Глобальність та локальність аудиторії. Тролі як особлива 

група користувачів мережі Інтернет. Проблема типології мережевих 

медіа. Дві основні групи інтернет-ЗМІ:  інтернет-дайджести (збірки  

новин  або  статей  з інших  джерел)  та  інформаційні  інтернет-ЗМІ. 

Аналоги  традиційних  ЗМІ (інтернет-газети  й інтернет-журнали,  

інтернет-радіо,  інтернет-телебачення)  та мультимедійні  ресурси. 

Трансформація  головних  ознак  інформаційних  жанрів  у 

мережевій журналістиці. Закономірності й тенденції подання 

новинної інформації у друкованих та електронних ЗМІ. 

Закономірності  функціонування  новин  у  мережі інтернет. 

Структурна організація новин. 

Типологічні ознаки замітки як жанру. Види заміток в 

онлайнових виданнях. Особливості структурної організації заміток. 

Жанр звіту в інтернет-ЗМІ. Специфіка  репортажу  як  жанру.  

Особливості функціонування репортажів у мережевих ЗМІ. Жанр 

інтерв’ю в інтернет-журналістиці. 

Загальні властивості аналітичних жанрів журналістики. 

Своєрідність  функціонування  аналітичних  жанрів  у мережевих 

ЗМІ. Трансформація жанру аналітичної статті в інтернет-ЗМІ. 

Поняття «мультимедійна  стаття», «мультимедійна  історія», 

«мультимедійний лонгрид». Особливості підготовки мультимедійних 

статей. Аналітичний  звіт,  огляд,  кореспонденція  і коментар як 

жанри аналітичної інтернет-журналістики. 

Місце  художньо-публіцистичних  творів  серед  інших жанрів 

інтернет-ЗМІ. Трансформація  художньо-публіцистичних  жанрів  у 

журналістських блогах. 

Інтерактивність як одна з головних ознак інтернет-медіа. Види і 

форми інтерактивного зв’язку. Форми реалізації інтерактивності в 

онлайнових виданнях:  електронні  листи,  форуми,  гостьові  книги,  

чати, коментарі, опитування, рейтинги, FAQ (список 

найпоширеніших запитань), блоги. Форми інтерактивного зв’язку: 

такі, що вже використовувалися традиційними ЗМІ (листи, 
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опитування, рейтинги) і специфічні для інтернет-ЗМІ(форуми, блоги, 

чати, FAQ, коментарі). Класифікація форм інтерактивного зв’язку за 

характером спілкування: синхронний (ICQ) або відкладений (форуми,  

гостьові  книги,  блоги,  коментарі, опитування, рейтинги.  

 

Список рекомендованих джерел 

Основний: 3, 5. 

Додатковий: 6. 

Інтернет-ресурси: 10. 

 

ТЕМА 9. Оцінювання якості контенту для цифрових медіа 

 

Поняття «контенту». Прозорість (ідентифікація  власника  і 

керівництва,  чітке  формулювання  мети  заснування  і  завдань 

розвитку);  ефективність  і  результативність;  доступність  для 

користувачів;  зручність  і  простота  навігації.  Реактивність 

(інтерактивний  зв’язок  із  цільовою  аудиторією);  можливість 

перекладу контенту на інші мови; дотримання авторських прав; 

розробка стратегії модерації тощо. Унікальність змісту. Вплив 

особливостей мережевих ресурсів (мультимедійність, інтерактивність 

та гіпертекстуальність) на їх контент. Тематична релевантність 

пошуковим запитам, постійне оновлення контенту, правдивість  і  

достовірність  інформації, авторитетність та компетентністю джерела. 
 

Список рекомендованих джерел 

Основний: 3. 

Додатковий: 6. 
Інтернет-ресурси: 10. 
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СТРУКТУРА ДИСЦИПЛІНИ ТА РОЗПОДІЛ ГОДИН ЗА ТЕМАМИ 

 

Назва теми 

Кількість годин 
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Сутність і зміст цифрових медіа 22 4 4 14 СЗ, С, 
П 

Організація роботи редакції цифрових медіа 18 2 2 14 СЗ, П 

Особливості діяльності інформаційної служби 

телевізійних новин 

18 2 2 14 СЗ, 
П, С 

Журналістські професії в цифрових медіа 22 4 4 14 СЗ, П 

Особливості журналістської творчості для 

цифрових медіа 

30 8 8 14 СЗ, П 

Інформаційні, аналітично-публіцистичні та 

розважальні формати на телебаченні 

41 12 12 17 СЗ, П 

Жанри цифрового радіомовлення 22 4 4 14 СЗ, П 

Інтернет-журналістика: специфіка та жанри 22 10 10 14 Е, П, 
С 

Оцінювання якості контенту для цифрових 

медіа 

18 2 2 14 СЗ 

Разом 225/ 
7,5 

48 48 129  

Підсумковий контроль – екзамен 
 

Умовні позначення: П – презентація; СЗ – ситуаційне завдання, С – складання 
словника, Е – написання есе. 



 

1
4

 

ТЕМАТИКА ТА ЗМІСТ ЛЕКЦІЙНИХ, ПРАКТИЧНИХ ЗАНЯТЬ, 

САМОСТІЙНОЇ РОБОТИ СТУДЕНТІВ 
 

Результати навчання Навчальна діяльність* 

Робочий час 

студента, 

год  

Оціню-

вання 

у балах 

Знання і розуміння: 

– сутності поняття «цифрові 

медіа»; 

– сутності структури ЗМК; 

– основ типології у сфері ЗМК; 

поняття конвергенції ЗМІ; 

– переваг та недоліків 

інтернет-видань; 

- поняття конвергентної 

редакції. 

 

Застосування знань і розумінь: 

– характеризувати цифрові 

медіа у структурі ЗМК; 

– орієнтуватись у структурі 

ЗМК; 

– визначати типологічні 

ознаки ЗМК; 

– характеризувати 

переваги та недоліки інтернет-

видань у структурі ЗМК 

 

Формування суджень: 

– здатність характеризувати та 

Тема 1. СУТНІСТЬ І ЗМІСТ ЦИФРОВИХ МЕДІА 
План лекції 1 

 

1. Поняття «цифрові медіа».  

2. Структура ЗМК.  

3. Основи типології у сфері ЗМК. 

План лекції 2 

 

1. Поняття конвергенції ЗМІ.  

2. Головні переваги онлайнових ЗМІ.  

3. Недоліки інтернет-видань.  

4. Конвергентна редакція.  

 

Список рекомендованих джерел 

Основний: 1–4. 

Додатковий: 6–7. 

Інтернет-ресурси: 8–10. 

4  

Самостійна робота. Вивчення та доповнення матеріалу лекції, 

підготовка до практичного заняття 

Скласти словник основних термінів, що характеризують структуру ЗМК. 

Поділившись на групи із 4-5 осіб, підготувати версію інтернет-

видання різних випусків корпоративної газети КНТЕУ «Університет і 

час».    

14 4 



 

1
5

 

визначати роль конкретного 

ЗМК у загальній структурі; 

– здатність характеризувати 

особливості інтернет-видань у 

структурі ЗМК. 

Практичне заняття 1 

Роль цифрових медіа в сучасному інформаційному суспільстві 

Практичне завдання 

На прикладі газети «Університет і час» Київського 

національного торговельно-економічного університету розглянути 

трансформацію видання у формат цифрового медіа. 

 

Практичне заняття 2 

 Конвергенція корпоративного видання (на прикладі газети 

«Університет і час») 

 

Практичне завдання  

 

Обговорити підготовлені студентами презентації онлайн-

видання різних випусків корпоративної газети КНТЕУ «Унверситет і 

час». 

4 4 

Знання і розуміння: 

– структури редакцій різних 

цифрових медіа; 

– особливостей роботи 

редактора відділу. 

  

Застосування знань і розумінь: 

– характеризувати організацію 

роботи редакцію цифрових 

медіа. 

 

Формування суджень: 

– здатність з’ясовувати 

Тема 2. ОРГАНІЗАЦІЯ РОБОТИ РЕДАКЦІЇ ЦИФРОВИХ 

МЕДІА 

 

План лекції 

 

1. Структура редакції. 

2. Координація та контроль роботи творчого колективу. 

3.Особливості роботи редактора відділу.  

 

Список рекомендованих джерел 

Основний: 1, 4. 

Додатковий: 6. 

Інтернет-ресурси: 8–9. 

2  



 

1
6

 

особливості організації роботи 

редакцію цифрових медіа. 
Самостійна робота. Вивчення та доповнення матеріалу лекції, 

підготовка до практичного заняття 

 

Охарактеризувати структуру редакції одного із українських 

телеканалів, радіоканалів та інтернет-видання. 

14 2 

Практичне заняття. Особливості структури редакції різних видів 

цифрових медіа  

 

Практичне завдання: 

Здійснити аналіз структур редакцій різних видів цифрових 

медіа з метою з’ясування спільних та відмінних моментів. 

2 2 

Знання і розуміння: 

– структури інформаційної 

редакції; 

– функціональних обов’язків 

працівника телестудії; 

- основ виробництва 

телесюжету. 

Застосування знань і розумінь: 

– характеризувати структуру 

інформаційної редакції; 

- готувати телевізійний 

сюжет. 

 

Формування суджень: 

– здатність застосовувати 

оптимальні методи та прийоми 

для виробництва телевізійного 

сюжету. 

Тема 3. ОСОБЛИВОСТІ ДІЯЛЬНОСТІ ІНФОРМАЦІЙНОЇ 

СЛУЖБИ ЦИФРОВИХ МЕДІА 

 

План лекції 

 

1. Структура інформаційної редакції.  

2. Функціональні обов’язки працівника телестудії. 

3. Виробництво телевізійного сюжету. 

 

Список рекомендованих джерел 

Основний: 1, 4. 

Додатковий: 6. 

Інтернет-ресурси: 8–9. 

2  

Самостійна робота. Вивчення та доповнення матеріалу лекції, 

підготовка до практичного заняття 
 

Скласти словник професій працівників телестудії.  
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Практичне заняття. Технологія виробництва телевізійного 

сюжету 

 

Практичне завдання  

 

Обговорити технологію виробництва різних видів телевізійних 

сюжетів на прикладах, запропонованих викладачем. 

2 2 

Знання і розуміння: 

– переліку журналістських 

професій на радіо; 

– вимог до іміджу радіо 

ведучого в різних типах 

програм. 

 

Застосування знань і розумінь: 

- – характеризувати 

функціональні обов’язки 

журналістських 

професій на радіо. 

 

Формування суджень: 

– здатність характеризувати 

особливості журналістських 

професій на радіо. 

Тема 4. ЖУРНАЛІСТСЬКІ ПРОФЕСІЇ В ЦИФРОВИХ МЕДІА 

 

План лекції 1 

 

1. Автор, сценарист, редактор, ведучий в програмах: 

функціональні особливості.   

2. Радіо- та телеперсонаж.  

 

План лекції 2 

 

1. Модератор та шоу-мен на радіо та телебаченні.  

2. Імідж радіо- та теле ведучого в різних типах програм. 

 

Список рекомендованих джерел 

Основний: 1, 4. 

Додатковий: 6. 

Інтернет-ресурси: 8–9. 

4  

Самостійна робота. Вивчення та доповнення матеріалу лекції, 

підготовка до практичного заняття 
 

Поділившись на групи із 3-4 осіб, студенти готують 

презентацію-характеристику ведучих одного із українського 

радіоканалу та телеканалу.  
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Практичне заняття 1 

 Імідж ведучого на радіо  

 

Практичне завдання  

 

Обговорити підготовлені студентами презентації-

характеристики ведучих одного із українського радіоканалу 

Виокремити чинники, які впливають на формування іміджу ведучих. 

 

Практичне заняття 2 

 Імідж ведучого на телебаченні 

 

Практичне завдання  

 

Обговорити підготовлені студентами презентації-

характеристики ведучих одного із українського телеканалу. 

Виокремити чинники, які впливають на формування іміджу ведучого. 

4 2 

Знання і розуміння: 

– сутності поняття критеріїв 

новинної інформації; 

– основних принципів 

наближення інтересів; 

– шляхів виникнення задуму 

журналістського твору; 

– тематичної структури тексту; 

особливостей концепції та ідеї 

журналістського твору; 

– поняття аргументації у 

журналістиці; 

Тема 5. ОСОБЛИВОСТІ ЖУРНАЛІСТСЬКОЇ ТВОРЧОСТІ ДЛЯ 

ЦИФРОВИХ МЕДІА  

 

План лекції 1 

1. Критерії новинної інформації.  

2. Актуальність, новизна, фактаж, значимість.   

3. Принцип наближення інтересів.  
 

 

План лекції 2 

1. Шляхи виникнення задуму журналістського твору. 

2. Тематична структура твору. 

3. Концепція та ідея журналістського твору. 

8  
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– різновидів понятійно-

логічної аргументації; 

– різновидів емоційно-

образної аргументації. 

– поняття мереж інформування 

та джерел інформації; 

– методів та способів збору 

інформації. 

  

Застосування знань і розумінь: 

 відбирати актуальні 

факти та новини; 

 писати матеріали, 

застосовуючи правило 

наближення інтересів; 

 вибирати оптимальну 

тематичну структуру твору; 

 реалізувати задум 

журналістського твору. 

 обирати аргументи для 

різних видів журналістських 

творів; 

 вводити різними 

способами аргументи в текст. 

 використовувати різні 

джерела для отримання 

інформації; 

 застосовувати різні 

способи та методи збору 

 

План лекції 3 

1. Найпоширеніші групи аргументів у журналістиці. 

2. Різновиди понятійно-логічної аргументації. 

3. Різновиди емоційно-образної аргументації. 

 

План лекції 4 

1. Мережа інформування журналіста. 

2. Головні джерела журналістської інформації. 

3. Методи та способи збору інформації. 

 
 

Список рекомендованих джерел 

Основний: 1–4. 

Додатковий: 6. 

Інтернет-ресурси: 10. 

Самостійна робота. Вивчення та доповнення матеріалу лекції, 

підготовка до практичного заняття 
 

 

Підготувати матеріали із цифрових медіа, що побудовані за 

кожним із принципів наближення інтересів.  

Написання творів для різних видів цифрових медіа з 

однорідною та неоднорідною тематичною структурою. 

Написання журналістського твору із застосуванням різних 

видів понятійно-логічної та емоційно-образної аргументації. 

Зібрати інформацію, оглянувши інтернет-мережу та провівши 

інтерв’ю зі своїми одногрупниками, з метою написання аналітичного 

матеріалу (статті чи огляду) на зазначену викладачем тематику. 
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інформації. 

 

Формування суджень: 

– здатність обґрунтовувати 

вибір правила наближення 

інтересів для конкретного 

факту, новини; 

- здатність визначати критерії 

новинної інформації; 

– здатність обґрунтовувати 

вибір тематичної структури 

журналістського твору; 

- здатність обирати 

концепцію та ідею 

журналістського тексту; 

– здатність обґрунтувати вибір 

аргументів у журналістському 

тексті; 

– здатність обґрунтовувати 

вибір джерел журналістської 

інформації, методів та способів 

збору інформації. 

Практичне заняття 1 

 Трансформація новини у цифрових медіа 

Практичне завдання 

Обговорити підготовлені викладачем матеріали із цифрових 

медіа щодо критеріїв актуальності, новизни, повноти інформації, 

правил наближення інтересів.  

Написати новину для різних видів цифрових медіа на основі 

фактів, поданих викладачем. 

 

Практичне заняття 2 

 Аналіз тематичної, фактологічної, композиційної, 

архітектонічної структури журналістського твору 

Практичне завдання 

Охарактеризувати тематичну, фактологічну, композиційну та 

архітектонічну структуру творів різних видів цифрових медіа, 

запропонованих викладачем. 

 

Практичне заняття 3 

 Методика застосування понятійно-логічної та емоційно-образної 

аргументації у журналістському творі 

Практичне завдання 

Презентувати та обговорити написані тексти із різними видами 

понятійно-логічної та емоційно-образної аргументації. 
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Практичне заняття 4 

 Збір інформації в журналістиці 

Практичне завдання 

Провести прес-конференцію, розділивши студентів на три 

групи – телебачення, радіо, онлайн-видання. На основі прес-

конференції зібрати інформацію для різних видів цифрових медіа; 

запропонувати інші джерела для детальнішої  інформації щодо теми 

прес-конференції. 

Знання і розуміння: 

– методів викладу телевізійних 

новин; 

– критеріїв теленовин;  

- типів початків повідомлень; 

– завдань репортажу на 

телебаченні; 

– типів початку репортажу; 

- свідків, 

індивідуалізованих 

персонажів у репортажі; 

– жанрів аналітично-

публіцистичного телевізійного 

мовлення; 

– способів констатації 

інформаційного приводу. 

– розмовних форматів на 

телебаченні; 

- – ролі журналіста та 

ведучого у підготовці та 

Тема 6. ІНФОРМАЦІЙНІ, АНАЛІТИЧНО-ПУБЛІЦИСТИЧНІ 

ТА РОЗВАЖАЛЬНІ ФОРМАТИ НА ТЕЛЕБАЧЕННІ 

План лекції 1 

1. Методи викладу телевізійних новин.  

2. Критерії теленовин.  

3. Типи початків повідомлень. 

 

 План лекції 2 

 

1. Завдання репортажу на телебаченні.  

2. Типи початків репортажу. 

3. Індивідуалізовані персонажі.  

 

План лекції 3 

 

1. Телекоментар.  

2. Способи констатації інформаційного приводу.  

3. Загальний та тематичний огляд.  
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введенні ток-шоу; 

– концепції ранкового та 

денного блоків мовлення; 

– форм і побудови телевізійної 

програми; 

- головних героїв та 

складових атмосфери 

телевізійної студії. 

 

Застосування знань і розумінь: 

– характеризувати критерії 

теленовин; 

- писати телевізійні 

новини з різними типами 

початків; 

– визначати ознаки репортажу 

на телебаченні; 

- готувати репортажі. 

– визначати особливості 

жанрів аналітично-

публіцистичного телевізійного 

мовлення; 

- готувати різні жанри 

аналітично-

публіцистичного 

телевізійного мовлення; 

– визначати особливості 

розмовних форматів на 

телебаченні; 

- готувати сценарії ток-

План лекції 4 

 

1. Поняття «ток-шоу».  

2. Розмовні видовища (ток-шоу).  

3. Ігрові видовища (ігрові шоу).  

4. Постановочні шоу.  

 

План лекції 5 

 

1. Ток-шоу «сам на сам».  

2. Роль журналіста у підготовці ток-шоу.  

3. Роль ведучого у підготовці та веденні програми.  

 

План лекції 6 

 

1. Концепція ранкового і денного блоків мовлення.  

2. Форма і побудова телевізійної програми.  

3. Головні герої телевізійної програми.  

4. Складові атмосфери телевізійної студії.  

 

Список рекомендованих джерел 

Основний: 1, 4. 

Додатковий: 6. 

Інтернет-ресурси: 8–9. 

Самостійна робота. Вивчення та доповнення матеріалу лекції, 

підготовка до практичного заняття 

 

Охарактеризувати новинну передачу одного із українських 

телеканалів відповідно до заданих критеріїв теленовин.   

Віднайти на українських та закордонних каналах репортажі з з 
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шоу; 

– характеризувати телевізійні 

програми за формою та 

побудовою; 

- визначати концепції 

ранкового та денного 

блоків мовлення. 

 

Формування суджень: 

– здатність застосовувати 

оптимальні типи початків 

теленовин, методи викладу 

телевізійних новин; 

– здатність застосовувати 

оптимальні методи та прийоми 

для підготовки репортажу на 

телебаченні; 

– здатність застосовувати 

оптимальні методи та прийоми 

для підготовки жанрів 

аналітично-публіцистичного 

телевізійного мовлення; 

– здатність застосовувати 

оптимальні способи та 

прийоми для підготовки 

сценаріїв розмовних форматів 

на телебаченні; 

– здатність визначати 

концепції ранкового та денного 

блоків мовлення; 

різними типами початків. 

Віднайти на українських та закордонних каналах різні види 

телекоментарів та оглядів. 

Підготувати сценарій для проведення ток-шоу, розподілити 

ролі: ведучого, персонажів, експертів, журналістів. Інформаційний 

привід надає викладач. 

Підготувати презентацію, охарактеризувавши телевізійну 

програму за формою, побудовою, головними героями, атрибутами 

телевізійної студії. 

Практичне заняття 1 

 Підготовка телевізійних новин  

Практичне завдання 

Сформувати телевізійні новини для випуску, що міг би 

транслюватись на корпоративному телевізійному каналі 

Київського національного торговельно-економічного 

університету.  

 

Практичне заняття 2 

 Технологія виробництва телевізійного репортажу 

 

Практичне завдання  

За інформаційним приводом, запропонованим викладачем, 

написати сценарій телевізійного репортажу, визначивши основних 

свідків, персонажів, ракурсів, stand-up тощо. 
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здатність обґрунтовувати вибір 

форми та побудови 

телевізійної програми. 

Практичне заняття 3 

 Характеристика жанрів аналітичного телемовлення 

 

Практичне завдання  

 

Охарактеризувати різні види телекоментарів за критеріями, 

запропонованими викладачем. 

Скласти огляд для корпоративного телеканалу КНТЕУ на 

основі випуску газети «Університет і час». 

 

Практичне заняття 4 

 Особливості організації та проведення ток-шоу   

 

Практичне завдання 1 

 

Провести ток-шоу за запропонованим викладачем 

інформаційним приводом. Запис ток-шоу на відео. 

 

Практичне завдання 2 

 

Характеристика професійних та особистих якостей ведучих 

різних ток-шоу на українських та закордонних телеканалах. 

 

Практичне заняття 5 

 Аналіз телевізійної програми 

 

Практичне завдання  

 

Обговорити підготовлені студентами презентації-

характеристики телевізійної програми. 
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Знання і розуміння: 

– жанрів інформаційного 

радіомовлення; 

– вимог до підготовки жанрів 

інформаційного 

радіомовлення; 

– жанрів інформаційно-

аналітичного радіомовлення; 

– вимог до підготовки жанрів 

інформаційно-аналітичного 

радіомовлення. 

 

Застосування знань і розумінь: 

– характеризувати жанри 

інформаційного 

радіомовлення; 

- готувати жанри 

інформаційного 

радіомовлення; 

– характеризувати жанри 

інформаційно-аналітичного 

радіомовлення; 

- готувати жанри 

інформаційно-

аналітичного 

радіомовлення. 

 

Формування суджень: 

– здатність застосовувати 

Тема 7. ЖАНРИ ЦИФРОВОГО РАДІОМОВЛЕННЯ 
 

План лекції 1 

 

1. Підготовка інформаційного випуску новин.  

2. Вимоги до підготовки репортажу з місця події.  

3. Інтерв’ю як поширений діалогічний жанр радіомовлення.  

 

План лекції 2 

 

1. Порядок і правила подачі коментарів.  

2. Огляд преси як жанр інформаційно-аналітичного мовлення.   

3. Жанр журналістського розслідування. 

4. Інформаційно-аналітична програма. 

 

Список рекомендованих джерел 

Основний: 1, 4. 

Додатковий: 6. 

Інтернет-ресурси: 8–9. 

4  

Самостійна робота. Вивчення та доповнення матеріалу лекції, 

підготовка до практичного заняття 
 

Охарактеризувати випуск новин одного із українських 

радіоканалів.  

Група студентів із 3-4 осіб робить підбірку різних видів 

коментарів, оглядів, журналістського розслідування та інформаційно-

аналітичної програми одного із українських радіоканалів.  
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методи та прийоми для 

підготовки різних жанрів 

інформаційного 

радіомовлення; 

– здатність застосовувати 

способи та прийоми для 

підготовки різних жанрів 

інформаційно-аналітичного 

радіомовлення. 

Практичне заняття 1 

 Особливості інтерв’ю на радіо 

 

Практичне завдання  

 

Зініціювати запис інтерв’ю для корпоративної радіопрограми, 

яка присвячена Міжнародному дню студента.  

 

Практичне заняття 2 

 Коментар на радіо як аналітичний жанр 

 

Практичне завдання  

 

Відповідно до наданого викладачем інформаційного приводу 

написати коментарі для радіопрограми.  

4 4 

Знання і розуміння: 

– загальних та специфічних 

властивостей онлайнових 

видань; 

– функцій нових медіа; 

- особливостей аудиторії 

онлайнових видань; 

- типології мережевих 

видань; 

– жанрів інтернет-медіа; 

– трансформацій традиційних 

жанрів в інтернет мережі. 

– видів і форм інтерактивного 

зв’язку; 

– форм реалізації 

Тема 8. ІНТЕРНЕТ-ЖУРНАЛІСТИКА: СПЕЦИФІКА ТА 

ЖАНРИ 
 

План лекції 1 

 

1. Загальні та специфічні властивості онлайнових видань.  

2. Функції нових медіа.  

3. Особливості аудиторії онлайнових видань.  

4. Проблема типології мережевих медіа.  

План лекції 2 

 

1. Трансформація  головних  ознак  інформаційних  жанрів  у 

мережевій журналістиці.  

2.  Види заміток в онлайнових виданнях.  

3. Жанр звіту в інтернет-ЗМІ.  

10  
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інтерактивності в онлайнових 

виданнях; 

-  форм інтерактивного 

зв’язку. 

 

Застосування знань і розумінь: 

- – характеризувати 

функції нових медіа; 

- визначати особливості 

аудиторії мережевих 

видань; 

- визначати особливості 

різних жанрів інтернет-

медіа; 

- готувати різні жанри 

інтернет-медіа. 

- визначати види і форми 

інтерактивного зв’язку; 

- використовувати різні 

види і форми 

інтерактивного зв’язку. 

 

Формування суджень: 

– здатність характеризувати 

особливості аудиторії 

мережевих видань, функцій 

нових медіа; 

– здатність застосовувати 

методи та прийоми для 

підготовки різних жанрів 

4. Особливості функціонування репортажів у мережевих ЗМІ.  

5. Жанр інтерв’ю в інтернет-журналістиці. 

 

План лекції 3 

 

1. Своєрідність  функціонування  аналітичних  жанрів  у 

мережевих ЗМІ.  

2. Трансформація жанру аналітичної статті в інтернет-ЗМІ.  

3. Поняття «мультимедійна  стаття», «мультимедійна  історія», 

«мультимедійний лонгрид».  

 

План лекції 4 

 

1. Місце  художньо-публіцистичних  творів  серед  інших жанрів 

інтернет-ЗМІ.  

2. Трансформація  художньо-публіцистичних  жанрів  у 

журналістських блогах. 

 

План лекції 5 

 

1. Види і форми інтерактивного зв’язку.  

2. Форми реалізації інтерактивності в онлайнових виданнях.  

3. Форми інтерактивного зв’язку.  

 

 

Список рекомендованих джерел 

Основний: 3, 5. 

Додатковий: 6. 

Інтернет-ресурси: 10. 
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інтернет-медіа; 

– здатність застосовувати різні 

види і форми інтерактивного 

зв’язку. 

   

Самостійна робота. Вивчення та доповнення матеріалу лекції, 

підготовка до практичного заняття 
 

Скласти словник основних термінів та понять інтернет- 

журналістики.  

Впродовж тижня вести власний тематичний блог. 

Охарактеризувати три інтернет-видання за формами реалізації 

інтерактивності в них. 

14 12 

Практичне заняття 1 

 Функції інтернет-видань 

 

Практичне завдання  

 

На прикладі конкретного мережевого видання написати есе 

щодо реалізації ним своїх основних функцій. Навести конкретні 

приклади. 

 

Практичне заняття 2 

 Особливості інтерв’ю в інтернет-виданнях 

 

Практичне завдання  

 

Проаналізувати надані викладачем інтерв’ю із онлайн-видань, 

порівняти їх із аналогами, поданими у друкованих ЗМІ. 
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Практичне заняття 3 

Особливості написання мультимедійної історії в інтернет-

виданнях 

 

Практичне завдання  

Написати мультимедійну історію, обравши інформаційний 

привід серед анонсів сайту КНТЕУ. 

 

Практичне заняття 3 

Особливості ведення блогу  
Практичне завдання  

 

Обговорити ведення блогу студентами: пошук тем, процес 

написання, зворотня реакція користувачів. 

 

Практичне заняття 4 

 Інтерактивність в інтернет-виданнях 

 

Практичне завдання  

 

Запропонувати форми інтерактивного зв’язку для 

корпоративного онлайного видання КНТЕУ. 

Знання і розуміння: 

– поняття «контенту» інтернет-

медіа; 

– критеріїв якості контенту 

інтернет-медіа. 

 

Застосування знань і розумінь: 

- визначати критерії 

Тема 9. ОЦІНЮВАННЯ ЯКОСТІ КОНТЕНТУ ДЛЯ ЦИФРОВИХ 

МЕДІА 

 

План лекції 

 

1. Поняття «контенту» інтернет-медіа. 

2. Критерії якості контенту інтернет-медіа. 

3. Вплив особливостей мережевих ресурсів на їх контент.  

2  
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якості контенту 

інтернет-медіа. 

 

Формування суджень: 

– здатність обґрунтовувати 

критерії якості контенту 

інтернет-медіа. 

 

Список рекомендованих джерел 

Основний: 3, 5. 

Додатковий: 6. 

Інтернет-ресурси: 10. 

Самостійна робота. Вивчення та доповнення матеріалу лекції, 

підготовка до практичного заняття 
 

Підібрати добірку матеріалів інтернет-видання різних жанрів.  

14 2 

Практичне заняття. Інтерактивність в онлайн-видань 

 

Практичне завдання  

 

Визначити критерії якості контенту у підібраних студентами 

матеріалах інтернет-видання різних жанрів. 

2 2 

Усього 225 100 

 
*Курсивом позначено інтерактивні методи та прийоми навчання 
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