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Підсумковий контроль Екзамен письмовий 

Обсяг 
6 кредитів, з яких 30 год. – лекцій, 30 год. - практичних, 8 

год. – екзамен, 120 год. – самостійна робота 

 

Метою викладання дисципліни «Маркетингові дослідження в 

рекламі та зв'язках з громадськістю» є певний внесок у формування 

високого рівня професіоналізму майбутнього фахівця, а саме, сучасного 

розуміння та вміння розв'язувати проблеми у сфері реклами та зв’язків з 

громадськістю підприємства за допомогою методології та 

інструментарію маркетингових досліджень, оскільки, за умов високої 

конкуренції на ринку товарів та послуг України виникає потреба в 

спеціалістах, які знають та вміють проводити якісні та кількісні 

маркетингові дослідження.  

Для досягнення цієї мети передбачається набуття та освоєння 

студентами основних методів, технологій проведення маркетингових 

досліджень в рекламній діяльності підприємства та зв’язках з 

громадськістю, оскільки цей напрям є одним з основних елементів в 

загальному інформаційному полі маркетингу; отримання вмінь 

застосовувати їх в безпосередній практичній діяльності, а також набуття 

навичок на основі накопиченої інформації маркетингових досліджень 

своєчасного виявлення та визначення ризиків і переваг; планування, 

вдосконалення і оцінки власних комунікаційних заходів; здійснення 

моніторингу рекламної  та PR-діяльності.  



 Завдання дисципліни: сформувати у студентів систему знань 

щодо сутності й значення маркетингових досліджень у сфері реклами та 

зв’язків з громадськістю; прищепити навички організації та проведення 

маркетингових досліджень у сфері реклами і зв’язків з громадськістю. 

Предметом вивчення дисципліни є теоретичні та методологічні 

питання організації та проведення маркетингових досліджень у сфері 

реклами та зв’язків з громадськістю на підприємствах України, оскільки 

за умов високої конкуренції на ринку товарів та послуг України виникла 

потреба у спеціалістах, які знають та вміють проводити якісні та 

кількісні маркетингові дослідження. 

 

2. ТЕМАТИЧНИЙ ПЛАН ДИСЦИПЛІНИ  
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1 2 3 4 5 6 

Тема 1. Сутність та види маркетингових 

досліджень у сфері реклами та зв’язків з 

громадськістю 

10 4 4 10 О, УД 

Тема 2. Методичні, інформаційні засади та 

інтерпретація результатів маркетингових 

досліджень 

14 4 4 10 СЗ, УД 

Тема 3. Опитування в маркетингових  

дослідженнях 

9 4 4 20 СЗ, РГ, Т 

Тема 4. Формування вибірки у мар-

кетингових дослідженнях 

9 2 2 10 Т, СЗ 

Тема5. Дослідження якісного характеру   9 4 4 20 Т, СЗ 

Тема 6. Аналіз маркетингових даних та 

інтерпретація результатів маркетингових 

досліджень 

9 2 2 10 О, УД 

Тема 7. Маркетингові дослідження 

аудиторії ЗМІ як рекламних носіїв 

9 2 2 10 Т, УД 

Тема 8. Дослідження  у сфері реклами  12 4 4 10 О, СЗ 

Тема 9. Дослідження зв’язків з 

громадськістю 

12 2 2 10 СЗ 



Тема 10. Організація та планування 

маркетингових досліджень у сфері реклами 

та PR на підприємстві 

9 2 2 10 П, КР 

Разом 180/6 30 30 120  

Підсумковий контроль – екзамен письмовий 

Скорочення: О – опитування, Т – тестування, УД – участь у дискусії, П – 

презентація проектів; КР – контрольна робота; СЗ – ситуаційне завдання, РГ – 

рольова гра 

 
3. Політика дисципліни 

 

Положення Обов’язки студента 

Відвідування занять Відвідування лекційних та практичних годин, передбачених 

навчальним планом є обов’язковим для усіх груп студентів 

стаціонарної форми навчання 

Відпрацювання 

пропущених занять 

Лекційні заняття не передбачають додатково відпрацювання, 

окрім самостійного опрацювання пропущеної теми; 

Практичні заняття можуть бути відпрацьовані під час 

наступного практичного заняття за рахунок підготовки 

презентації (доповіді) за поточною (пропущеною) темою 

дисципліни. Тема доповіді має бути узгоджена з викладачем. 

Критерії оцінювання, 

виведення 

підсумкового балу 

Кожна практична робота передбачає отримання певної 

кількості балів. Підготовка презентації (доповіді) передбачає 

такі критерії оцінки (максимально): 

1. Глибина розкриття теми – до 2 балів; 

2. Мистецтво презентації (ораторське мистецтво, 

артистизм) – до 2 балів; 

3. Використання сучасних технологій (презентація 

PowerPoint, Canva та ін.) – 1 бал; 

Максимальна оцінка в ході практичної роботи – 5 балів. 

Загальна підсумкова оцінка, передбачає підготовку 

групового проекту, участь у дискусіях, постановку 

проблемних питань. Максимальна модульна оцінка 

становить 100 балів. Студент, який отримав підсумкову 

модульну оцінку менше за 20 балів, при будь-якій 

екзаменаційній оцінці не може отримати задовільну 

підсумкову оцінку з дисципліни і буде ліквідовувати 

академічну заборгованість під час додаткової сесії. 

Допуск до екзамену Згідно з Положенням про організацію освітнього процесу всі 

студенти допускаються до іспиту 

Екзаменаційна оцінка Екзаменаційна оцінка є результатом виконання 

екзаменаційного білету, який складається з двох теоретичних  

питань (по 33 бали), ситуаційного завдання (34 балів).  

Максимальна екзаменаційна оцінка становить 100 балів 
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