
БРЕНДИНГ ТУРИСТСЬКОЇ 
ДЕСТИНАЦІЇ «МІСТО КАНІВ»



Брендинг – це процес просування товару та 
закріплення товару/послуги на ринку.
• Мета брендингу : 

закріплення конкурентних
позицій на ринку та 
покращення відношення 
клієнта до товару або 
послуги



Бренд = (Продукт +    Назва+Асоціація)+ 
Емоція



• Туристичний брендинг – це широкий спектр напрямів діяльності, що 
дозволяє створити імідж туристичного бренду, який передає весь комплекс 
атрибутів споживачеві щодо якості, ціни і статусу туристичного бренду.



Виділяють 3 типи  туристичного  
брендингу :

• КРАЇНИ

• РЕГІОНУ

• МІСТА



Місто Канів, як туристська дестинація





Ресурси 
м.Канів

Природні
Історико-
культурні

Подієві



Природні ресурси



Історико-культурні ресурси



Подієві ресурси



Готельне господарство



РЕСТОРАННЕ ГОСПОДАРСТВО



Проблеми :



Основні конкуренти дестинації





Імідж оцінений за 
наступними критеріями :
• Природно кліматичні умови для 

відпочинку та рекреації

• Соціальна стабільність та безпека

• Транспортна доступність

• Духовна привабливість центрів 
релігійного паломництва

• Привабливість пам'яток історії

• Культурно-освітня привабливість

• Наявність розважальних закладів

• Інвестиційний клімат та легкість ведення 
бізнесу

• Згадуваність міста в інформаційному 
просторі





Асоціації респондентів з містом Канів



Основні концепції

• Канів  – дух Кобзаря

• Канів - частина української культури

• Канів – місто історії

• Канів – екологічно чисте місто (місто парків та Дніпра)



Концепція: Канів – місто Т.Г. Шевченка

• Т.Г. Шевченко, як символ 
Українського духу

• Шевченко як пророк

• Шевченко, як світоч української 
літератури

• Канів – місто української 
культури та традицій

• Слогани концепції :

• Канів- відчуй український дух

• Канів- побач все на власні очі

• Канів- доторкнись до своєї  
культури

• Канів- знайди свого Шевченка 







Концепція «Канів місто екології»
• Канів це :

• Місто парків та Дніпра

• Місто зелених насаджень

• Місто натуральних продуктів

• Місто щирих та відкритих людей

Слогани концепції:

Канів- екологія твого відпочинку

Канів – екологічність на кожному 
кроці

Відчуй  оздоровчу силу природи







Загальна концепція міста Канів
• Канів – знайди свою емоцію

• Канів – місто твоїх емоцій

• Канів – твої нові емоції

• Канів – знайди свою емоцію

• Канів – місто твоїх емоцій

• Канів – твої нові емоції







Бренд міф



Ефективність брендингу
Вартість назви  «Канів» до 
проведення брендингу , 
станом на 2015 рік  =  
2059200 грн

Вартість бренду 
«Камянець-Подільський»  
на 2015 рік = 8236800 грн





Роялті бренду – 8,4 %

• Додатково 27167 грн в рік!!!!



Соціальний ефект :

• збільшення населення міста, зменшення еміграційних 
процесів;

• покращення рівня охорони здоров’я та освіти;
• зменшення рівня злочинності;

• покращення конкурентоспроможності трудових ресурсів;

• збільшення числа зайнятих;
• покращення транспортної інфраструктури;

• покращення транспортного сполучення з великими 
містами;

• збільшення кількості інвесторів;
• збільшення кількості робочих місць;

• збереження культурно-історичних пам’яток;

• покращення екологічної ситуації в місті;
• підвищення гордості  населення за своє місто



К а н і в  2 0 2 0  ц е  :

• місто відпочинку вихідного дня

• місто фестивалів

• місто української самобутності

• Потужна туристська дестинація

Черкаської області та України.



ВІДВІДАЙТЕ МІСТО КАНІВ, І ЗНАЙДІТЬ 
СВОЮ  ЕМОЦІЮ)


