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У монографії висвітлено потенціал розвитку ринку 

мінеральної води, теоретичні та практичні аспекти 
управління брендом на ринку мінеральної води, 
визначено сутність та показано роль системи 
стратегічного управління брендом у сучасному бізнесі. 
Проаналізовано маркетингові комунікації у системі 
управління брендом, визначено факторні детермінанти 
споживчого вибору мінеральної води. Розроблено 

методологічні положення щодо системи позиціонування бренда на основі системного 
підходу, виокремлено напрями стратегічного розвитку ринку мінеральної води в Україні. 

Для науковців, керівників і фахівців підприємств, викладачів, аспірантів, студентів 
закладів вищої освіти економічних спеціальностей.  
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