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У монографії розглянуто теоретичні основи маркетингової 

діяльності на ринку продуктів швидкого приготування в сучасних 
економічних умовах. Здійснено моніторинг стану і тенденцій 
розвитку ринку продуктів швидкого приготування, розроблено 
теоретичні засади сегментування цього ринку, враховуючи 
особливості даного типу продукції. Досліджено концептуальні 
засади застосування маркетингових технологій позиціювання та 

брендингу. Розроблено методологію управління маркетингом підприємства на ринку 
продуктів швидкого приготування. 
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менеджерів та маркетологів торговельних підприємств, викладачів економічних дисциплін, 
аспірантів. 
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