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У монографії розглянуто сутність, теоретичні та 

прикладні засади, детермінанти ревеню менеджменту 
підприємств готельного господарства. Доведено 
доцільність формування системи ревеню менеджменту та 
вдосконалення існуючих управлінських концепцій на 
основі нового теоретичного та методологічного 
трактування чинників підвищення доходів підприємств 
готельного господарства, зростання ролі цифровізації як 
підґрунтя для становлення сучасної управлінської 
парадигми. Визначено ефект впливу ревеню 

менеджменту на ефективність підприємств готельного господарства з урахуванням 
реалізації новітніх управлінських концепцій. Обґрунтовано та інтегровано застосування 
методів ревеню менеджменту за умови високого рівня методичного опрацювання 
процедур впровадження сучасних управлінських інструментів. Надано економічне обґрун-
тування взаємовпливу ефектів на формування доходів підприємства готельного 
господарства та розроблено модель їх прогнозування.  

Призначено для науковців, викладачів, менеджерів готельного господарства і тих, хто 
вивчає ревеню менеджмент. 
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